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Abstrakt

Istrazivanja su dosledno pokazala da se politicki Liberalizam pred-
vida osobinom li¢nosti Otvorenost ka Iskustvu i Konzervativizam po os-
obini Savesnost. Medutim, manje je dobro prouceno kako karakteris-
tike li¢nosti uticu na politicku orijentaciju. Ova studija je istrazivala da
li bi razlike u medijskim preferencijama mogle posredovati veze izmedu
licnosti i politicke orijentacije. Ucesnici su ispunili mere Big Five licnosti,
medijske preferencije i politicke orijentacije. Rezultati su otkrili da su
povecane preferencije za Dark/ Alternativne i Estetske/Muzicke medi-
jske zanrove, kao i smanjene preferencije za Komunalne/Popularne medi-
jskie zanrove, posredovalo asocijacije izmedu Otvorenosti iskustvu i Lib-
eralizmu. Nasuprot tome, vede preferencije za Komunalne/Popularne i
Uzbudljive/Akcione zanrove, kao i nize preferencije za Tamne/ Alterna-
tivne i Estetske/Muzicke zanrove posredovali su u vezi izmedu Savesnosti
i Konzervativizma.
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1 Uvod

S obzirom da razlike u politickoj orijentaciji imaju znacCajan uticaj na Ziv-
ote ljudi, sustina velikog dela istrazivanja posveéena je istrazivanju temeljnih
uzro¢nih korena politickih razlika. Ovo istrazivanje pokusava da odgovori na
pitanje: Koji su mehanizmi koji vode da jedna osoba postane politicki liberalna
i drugi da postane konzervativna? Iako se moze Ciniti da ljudi usvajaju razlic¢ite
politi¢ke stavove racionalno pregledom dostupnih ¢injenica i dokaza (koji onda
predisponiraju na jedan ili drugi pogled), nedavni rad ukazuje da su politicki
stavovi ljudi takode jaki pod uticajem osnovnih osobina li¢nosti i dispozicije, od
kojih se mnoge manifestuju rano u zivotu.

Longitudinalno istrazivanje je pokazalo, na primer, da se deca u predskol-
skom uzrastu okarakterisu kao vise samopouzdana, otporna i aktivna postala
politicki liberalniji odrasli, dok su deca opisana kao rigidnija, inhibirana i up-
lasenija postala su politicki konzervativnija u odraslom dobu (Block & Block,
2006; Fralei, Griffin, Belski i Roisman, 2012). Politicka orijentacija i ideologija
takode imaju uticaj na zivote ljudi koji se protezu izvan sfere politike. Na
primer, povecani konzervativizam je povezan sa sa vecom potrebom za zat-
varanjem, smanjenom tolerancijom na dvosmislenost i motivisanijim izbegavan-
jem neizvesnosti, sto moze ukazivati na smanjenje kognitivnog istrazivanja i
smanjenje obrade nov- elta (Jost, Glaser, Kruglanski, & Sullovai, 2003; Jost et
al., 2007; McAdams, Hanek, & Dadabo, 2013; Shook & Fazio, 2009). Sli¢no,
situacije koje ograni¢avaju naporne misaone procese (tj. povecana alkoholna
potrosnja ili kognitivno optereéenje) moze dovesti do poveéanja konzervativnih
uverenja (Eidelman, Crandall, Goodman, & Blanchar, 2012). Osim $to uti¢u na
kognitivne procese ljudi, razlike u politicoj orijentaciji mogu uticati i na druge
vazne procese rasudivanja, kao sto je moralno donosenje odluka. Kada donose
moralne presude, na primer, liberali se uglavnom fokusiraju na aspekte stete i
pravi¢nosti moralne situacije, dok konzervativni pojedinci takode isticu grupu,
autoritet i moralne osnove ¢istoce (Graham, Haidt, & Nosek, 2009; Haidt &
Graham, 2007).

2 Prediktori licnosti politicke orijentacije

Sve je vise dokaza koji govore da su ove politicke razlike medu pojedincima uti-
cane od strane licnosti. Kao odrasli, pojavljuju se temperamentne razlike izmedu
liberala i konzervativaca da se ogleda pre svega u dve velike osobine Petofak-
torskog modela : Otvorenost iskustvu i Savesnost. Liberali imaju tendenciju
da postizu vece rezultate u osobini Otvorenost za iskustvo, a konzervativci vise
u osobini Savesnost (Carnei, Jost, Gosling, & Potter, 2008; Hirsh, Deloung,
Ksu, & Peterson, 2010; Siblei, Osborn, & Duckitt, 2012; Ksu, Mar i Peter-
son, 2013). Ova udruzenja ukazuju na to da liberali cene kreativnost, radoz-
nalost i zelju da se iskuse nove ideje, koje karakterise njihova vec¢a otvorenost
iskustvu (John & Srivastava, 1999), dok konzervativci cene red, organizaciju
i pridrzavanje pravilima, koja odrazavaju visu savesnost (John & Srivastava,



1999). Ove razlike li¢nosti izmedu liberala i konzervativaca takode se manifes-
tuju u svakodnevnom ponasanju ljudi. Liberali poseduju vise li¢nih stvari koje
odrazavaju vec¢u otvorenost za iskustvo, kao sto su knjige, CD-ovi i umetnicki
pribor. Konzervativci, sa svoje strane, poseduju vise organizacionih predmeta,
kao sto su kalendari i zalihe belog vesa, sto odrazava njihovu veéu savesnost
(Carnei et al., 2008).

Ali kako crte licnosti uti¢u na politicku orijentaciju i oblikuju je? Odnosno,
zasto ¢e otvoreni pojedinci verovatnije biti politicki liberalni a savesni pojed-
inci konzervativni? Za sada, ovo pitanje ostaje nedovoljno prouc¢avano i manje
shvac¢eno. S obzirom na dokaz za sustinski genetski uticaj na osobine li¢nosti
(npr. Jang, Liveslei i Vernon, 1996), bilo bi vazno razumeti kako ove ,urodenije“
osobine pomazu u oblikovanju razlika u politi¢koj orijentaciji, koje ne samo da
se razvijaju mnogo kasnije u zivotu, ve¢ bi trebalo i da se zasnivaju vise o logici
i rasudivanju. Kao takvo, bolje razumevanje ovih mehanizama ne bi samo do-
prinelo literaturi o licnosti i politickoj psihologiji, ali takode moze poboljsati
nedovoljno stajaliste o fundamentalnim motivacijama ili predispozicijama jed-
nih drugih prema odredenim stranama politicki spektra. Shodno tome, ovo bi
potencijalno moglo dovesti do sredstava za olakSavanje diskursa i komunikacije
izmedu razlic¢itih politickih grupa.

Osobine li¢nosti uticu na mnoge aspekte percepcije, vrednosti i ponasanja,
ukljucujudi i nacin kojima ljudi komuniciraju sa Sirim drustvenim svetom (npr.
Caspi, Roberts i Shiner, 2005; Ozer & Benet-Martinez, 2006). Jedan od moguéih
nacina na koji licnost moze uticati na politicku orijentaciju moze biti preko
svog uticaja na izloZenost ljudi medijskim proizvodima i njihovu potrosnju. S
obzirom na te informacije o politickim dogadajima i vrednostima prvenstveno
se saopstavaju putem masovnih medija, moguce je da bi efekat licnosti na medi-
jske preferencije mogao uticati na razvoj razli¢itih politickih gledista, mozda
kao posledica povecéane izlozenosti, postojeée pristrasnosti ili postekspo sigurnih
emocionalnih i kognitivnih reakcija. Tipovi medija i sadrzaji koje pojedinci od-
luce da sebe izloze bi mogli dalje uticati na njihova uverenja, stavove i ponasanja
prema razli¢itim pitanjima i temama, preuvelicavajuéi ili modifikujuéi njihove
ve¢ postojeée individualne razlike i ideoloska uverenja.

Stoga, u ovoj studiji, predlazemo i testiramo teorijski model u kojem prefer-
encije ljudi za razli¢ite zanrove medija posreduju u vezi izmedu osobine li¢nosti i
politi¢ke orijentacije (Sl. 1). Konkretno, pretpostavili smo da bi razlike u medi-
jskim preferencijama mogle delimi¢no biti odgovorne za to kako Otvorenost
iskustvu i Savesnost oblikuju politicku orijentaciju. Predlazemo da ljudima-
inherentna licnost predisponira da biraju odredene vrste medija za potrosnju,
a izlozenost ovim razli¢itim tipovima medija dalje utice na njihova politicka
uverenja. Ovaj model je vredan paznje, jer tvrdi da uticaj na politicka uv-
erenja ljudi,donekle nekontrolisana promenljiva (tj. licnost) - moze delimi¢no
biti posledica naizgled dobrovoljne, kontrolisane promenljive (tj. medijskih pref-
erencija).



Media Preferences

Trait Personality
(i.e., Openness to Experience, Political Orientation
Conscientiousness

Nas model je teoretski utemeljen u literaturi o selektivnom izlaganju (Atkin,
1985; Stroud, 2008; Zillmann & Briant, 1985a,1985b). Selektivno izlaganje,
teorija sa pozadinom u literaturi o nitivnoj disonanci (Festinger, 1957), u sus-
tini navodi da ljudi vrSe namerno ponasanje. da steknu ili zadrze kontrolu nad
odredenim stimulansima ili dogadajima oko njih (Zillmann & Briant, 1985a).
Tako ¢e, na primer, ponasanje ili motivacija ljudi uticati na vrste stimulansa
koje oni izaberu da dozive. Pojam selektivne izloZzenosti primenjen je na is-
trazivanja u medijima i masovnoj komunikaciji, istrazujué¢i da li je cilj odabira
odredenih oblika medija, i pokusavajuéi da ocrta motive koji su u osnovi izbora
ovih medija. Selektivno izlaganje medija mogu proisteéi iz potrebe za vodstvom
ili pojacdanjem (Atkin, 1985). Ljudi su takode motivisani da biraju medije koji
su u skladu sa njihovim stavovima i uverenjima. Dakle, ljudi ih selektivno
izlazu sebi prema medijima koji poboljsavaju njihova pozitivna raspolozenja ili
minimiziraju odbojnost (Zillmann & Briant, 1985b).

Nas model pretpostavlja da ljudi koriste selektivnu izlozenost medijima kako
bi podrzali svoju valjanost gledista pod uticajem temperamenta. Ljudi mogu
izabrati da konzumiraju medije u skladu sa njihovim predispozicijama li¢nosti,
a potrosnja takvih medija moze dodatno pojacati njihovu ideoloska glediSta na
kongruentan nacin. Ovo je razumna pretpostavka, jer je izlozenost nedoslednim
informacijama koje osporavaju osnovne pretpostavke koje ljudi imaju o svetu
mogu izazvati emo cionalnu i motivacionu konfuziju, ukljucujuéi anksioznost
(Grai, 1982; Hirsh, Mar, & Peterson, 2012; Peter- sin, 1999). Kao takvi, ljudi
nastoje da izbegnu takve izazove. Ljudi takode mogu biti motivisani da kreiraju
licno mikrookruzenje, odabrano iz Sireg sveta, gde su pretpostavke njihovih
liénih osobina li¢nosti mogu posluziti kao validni vodi¢i za opazanje i delovanje.
Sto se tice selekcije medija, nameée se da osoba ne moze da konzumira sve
dostupne medijske proizvode, jer bi to zahtevalo velike koli¢ine truda i paznje.
Da bi pojednostavili situaciju, ljudi se mogu osloniti na svoju li¢nost da ih vodi
i biraju medijske zanrove u skladu sa njihovim osobinama. Zanrovi medija koji
su u skladu sa recimo, otvorenosti prema iskustvu ili savesnosti, mogu sadrzati
informacije koje bi podstakle vise liberalnih naspram konzervativnih politickih
stavova. U nastavku dajemo kratak pregled relevantne literature.



3 Asocijacije izmedu medija, licnosti i politicke
orijentacije
3.1 Uticaj medija na svakodnevni Zivot

Vaznost masovnih medija kao nosioca informacija tesko se moze preceniti. Ljudi
slusaju muziku ili ¢itaju knjige na putu do posla, proveravaju vesti na svom
telefonu na poslu i gledaju televiziju ili filmove uvece za opustanje. U Sjedin-
jenim Drzavama ljudi provode u proseku 42 sata nedeljno u potrosnji medija
(25% njihovog svakodnevnog zivota; Motion Picture Association of America,
2007). U Kanadi potro$nja medija ¢ini oko 70% potrosnje prose¢nog godiSnjeg
domagcinstva na kulturna dobra i usluge: ljudi trose vise novca na filmove, tele-
viziju, muziku, i knjige nego na bilo koje druge aktivnosti u slobodno vreme,
kao Sto je poseéivanje muzeja (Statistika Kanade, 2006). Jasno je da izloZenost
medijskim informacijama menja nacin na koji ljudi gledaju na svet i deluju.
Potrosnja Stampane i narativne fikcije, na primer, povezana je sa Sirim re¢nikom
i poveéanom znanju o svetu, kao i poboljsanoj drustvenoj sposobnosti (Cun-
ningham & Stanovich, 1998; Mar, Oatli, Hirs, dela Paz i Peterson, 2006; Mar,
Oatli i Peterson, 2009; Mol & Bus, 2011; Stanovich & Cunningham, 1993).
IzloZenost filmovima moze uticati na donosenje odluka prema ponasanju vezanih
za zdravlje, kao §to je puSenje (Dal Cin, Gibson, Zanna, Shumate, & Fong,
2007) ili rizi¢no seksualnoo ponasanja (O’Hara, Gibbons, Gerrard, Li i Sargent,
2012). Muzicke preferencije ljudi takode igraju integralnu i visedimenzionalnu
ulogu u pomaganju ljudima da otkriju informacije o sebi (npr. li¢nost, stavovi,
drustveno ponasanje) i da ta¢no prikupi informacije i stvori utisak misljenja o
drugima (North i Hargreaves, 1999; Rentfrov & Gosling, 2006, 2007; Rentfrov,
McDonald, & Oldmeadov, 2009).

3.2 Politicka orijentacija i medijske preferencije

Sto je viSe relevantno za nase sadasnje pitanje, obilje rada je utvrdilo da medi-
jska izlozenost i preferencije imaju vazan uticaj na politicku orijentaciju ljudi.
Raazlic¢iti oblici medija imaju razli¢ite efekte na to kako ljudi obraduju i pamte
politi¢ke i ideoloske informacije. Zabavne medije (npr. kasnonoéne emisije), na
primer, uti¢u na afektivno ili emocionalno formiranje utiska (Kim & Vishak,
2008), kao i povedanje paznje prema politickim pitanjima za manje politicke
pojedince (Cao, 2010). Nasuprot tome, mediji su efikasniji i ta¢niji u poma-
ganju ljudima da steknu ¢injeni¢ne informacije o politickim pitanjima (Kim &
Vishak, 2008). Masovni mediji takode mogu Sire promeniti na¢in na koji ljudi
tumace i formiraju sudove o politi¢kim pitanjima i dogadajima (npr. Adkins &
Castle, 2014; Butler, Koopman i Zimbardo, 1995). Jedna studija je pokazala,
na primer, da je veca verovatnoca da ¢e ucesnici verovati zaverenickim izvesta-
jima o ubistvu DZona F. Kenedija (npr. umesanost CIA-e) i prijavljene smanjene
namere bavljenjem politickim aktivnostima nakon gledanja filma Olivera Stouna
JFK (Butler et al., 1995). Sli¢no, u¢esnici koji su gledali Farenhajt 9/11 imali
su manje Sanse da podrze obrazlozenje Busove administracije za rat u Iraku i



ukazalo je na smanjenu nameru da glasa za Busa (Koopman et al., 2006). Kon-
acno, postoje dokazi koji se odnose na nas model koji sugerisu da je vrsta medija
kojom su ljudi izlagani sami po sebi mogu dalje da oblikuju svoje postojece
politicke stavove. Na primer, posveéeni slusaoci radio programa Rush Limbaugh
vremenom deluju da postaju jos politicki konzervativniji, u poredenju sa povre-
menim gledaocima ili onima koji ne slusaju emisiju (Jones, 2012). Ovi rezultati,
posebno, izgledaju kao podrska teorije selektivnog izlaganja, posto su predani
slusaoci emisije verovatnije bili konzervativni za pocetak, a produzeno izlaganje
ovom specificnom obliku medija je dodatno polariziralo njihova politicka uv-
erenja. Takvi efekti izgledaju karakteristicni i za liberale i za konzervativce, kao
sto su liberali (ili konzervativci) koji konzumiraju liberalnije (ili konzervativnije)
medije postaju sve viSe polarizovani u svojim stavovima i uverenjima (Stroud,
2010).

3.3 Osobine licnosti i medijske preferencije

S obzirom na vaznu i raznoliku ulogu koju mediji igraju u zivotima ljudi, is-
trazivaci su poceli da ispitaju faktore individualnih razlika koji mogu doprineti
medijskim preferencijama i potrosnji. Osobine li¢nosti, na primer, ¢ini se da
dosledno predvidaju razlike u medijskim preferencijama i angazovanju. Sto
se tice dve osobine koje se najCesée povezuju sa politickom orijentacijom—
Otvorenost prema iskustvu i Savesnost — istrazivac¢i su otkrili da pojedinci
visoki u prvom preferirali medijske zanrove koji isti¢u slozenost, kulturu, inten-
zitet 1 estetiku (npr. umetnost, stranu), dok ne vole konvencionalne i zajednicke
zanrove (npr. pop, romansa; Rentfrov, Goldberg, i Zilca, 2011). Konkretno,
¢ini se da je Otvorenost pozitivno povezana sa sklonoséu prema refleksivnoj,
kompleksnoj muzici (npr. klasika, bluz), kao i buntovnoj muzici (npr. rok, hevi
metal) i negativno vezano za preferenciju optimisti¢ne i konvencionalne muzike
(npr. pop; Rentfrov & Gosling, 2003). Otvoreni pojedinci ée takode verovatnije
uzivati u C¢itanju knjiga o knjizevnosti, kulturi i nauci i skloni su da ne vole
romanti¢ne knjige ili ¢asopise orijentisane na ljude, kao Sto su vesti o poznatim
licnostima (Kraaikamp & van Eijck, 2005; Schutte & Malouf, 2004). Pojedinci
sa viSim nivoom Savesnosti, s druge strane, imaju tendenciju da preferiraju kon-
vencionalno, ¢injeni¢no- orijentisane medije (npr. rijaliti televizija, vesti; Rent-
frov et al., 2011; Schutte & Malouf, 2004). Savesniji uzivaju u muzici koja je
optimisti¢na i knjigama vezanim za nauku, romansu i aktuelne dogadaje. Medu-
tim, ne vole intenzivne, oStre medije (kao Sto su pank muzika, kultni i horor
filmovi) (Kraaikamp & van Eijck, 2005; Rentfrov & Gosling, 2003; Schutte &
Malouf, 2004). Nedavni skup studija, relevantnijih za naSe trenutno istrazi-
vacko pitanje, pokazalo je da izloZenost kulturnih ili medijskih proizvoda (npr.
knjige i filmovi) posredovala u odnosima izmedu politickih orijentacija i os-
obine Otvorenost za iskustvo i Savesnost (Ksu et al., 2013). U stvari, i veéa
otvorenost iskustvu i niza savesnost su bili povezani izlozeno$¢u kulturnim i
medijskim proizvodima (kao S$to su ¢itanje vise knjiga i viSe gledanja filmova).
Ova povecana kulturna izlozenost tada je predvidalala visi politicki liberalizam.
Ovi nalazi daju neke dokaze za ideju da mediji zaista mogu biti vazan meha-



nizam kroz koji osobine li¢nosti oblikuju politicku orijentaciju. Ove studije su
bile ogranicene ¢injenicom da su istraziva¢i merili kulturnu/medijsku izlozenost
na veoma opsti na¢in — procenom opsteg znanja ljudi o odredenim medijima i
izlozenosti specificnim medijskim domenom. Medutim, merenja opsteg znanja
ljudi ili izlozenosti medijskom domenu ne mogu pruziti informacije o stvarnoj
potrosnji medija ili preferencijama za odredene zanrove. Ljudi mogu biti izloZeni
i stoga znati o razli¢itim zanrovima knjiga (npr beletristika, akademska itd.),
ali mogu izabrati da konzumiraju ili ¢itaju samo podskup ovih Zanrova (npr.
naucna fantastika) koji se uklapaju u njihove sopstvene preferencije. Razlike
u preferenciji i potro$nji specificnih medijskih proizvoda mogu imati razlicite
uticaje na verovanja i stavove ljudi. Dakle, da bi dalje razumeli kako medijska
izlozenost i potrosnja mogu uticati na politicka uverenja ljudi, bilo bi vazno
napraviti razliku izmedu opste izloZenosti medijima i specificnih preferencija za
medijske zanrove.

4 Ovo Istrazivanje

Ova studija je stoga imala za cilj da
1. Istrazi vezu izmedu preferencija za medijske zanrove i politicku orijentaciju

2. Utvrdi da li medijske preferencije mogu posluziti kao posrednik izmedu os-
obina li¢nosti i politicke orijentacije. Ucesnici su ispunili mere medijskih
preferencija - karakter, osobine li¢nosti i politicka orijentacija. Analize
medijacije su sprovedene da bi se testirao model o tome da li bi preferen-
cije za odredene medijske zanrove delimicno objasnile vezu izmedu licnosti
i politickog opredeljenja. Na osnovu dosadasnjeg rada, pretpostavili smo
da bi se preferencije za vise estetske i nekonvencionalne medije odnosile
na vecu Otvorenost za iskustvo i ve¢u politicku liberalizaciju, dok bi pref-
erencija za vise zajednickih i konvencionalnih zanrova bila povezana sa
poveéanom Savesnoséu i visim Konzervativizmom. Sto se ti¢e naseg mod-
ela, predvideli smo tu prednost jer bi razliciti medijski zanrovi posredovali
u odnosima koji Otvorenost za iskustvo i Savestnost imaju sa politickom
orijentacijom. Konkretno, veé¢a Otvorenost bi bila povezana sa preferenci-
jom za estetske i nekonvencionalnije medijske zanrove, koji bi tada pred-
vidali porast liberalizma, dok bi se veca savesnost povezivala sa sklonoséu
ka vise konven cionalniim i strukturiranim medijskim Zanrovima, Sto bi
onda predvidalo veéi konzervativizam.

5 Metode

5.1 Ucesnici

Ucesnici ove studije su regrutovani preko Amazonovog Mechanical Turk-a (Mturk,
www.mturk.com), onlajn veb sajt za kraudsorsing koji omogucéava poslodavcima
(poznatim kao ,,podnosioci zahteva®) da objavljuju opise razli¢itih vrsta poslova



(,Poslovi® ili ,HIT-ovi“), koji se zatim upotpunjuju potencijalnim zaposlenicima
(,Radnici“). Podnosioci zahteva mogu postaviti kriterijume kvalifikacije na
HIT-ovima, tako da samo radnici koji ispunjavaju ove kriterijume imaju dozvolu
da ih zavrse. Radnicima se nadoknaduje ako je obavljen HIT i Podnosilac za-
hteva smatra da je zadovoljavajuc¢eg kvaliteta. Prethodna istrazivanja sugerisu
da su podaci prikupljeni preko Mturka pouzdani koliko i podaci dobijeni tradi-
cionalnim sredstvima (npr. laboratorijske studije). Takode, utvrdeno je da su
Mturk uzorci generalno raznovrsniji od tradicionalnih dodiplomskih i internet
uzoraka (Buhrmester, Kvang, & Gosling, 2011; Goodman, Crider, & Cheema,
2013; Paolacci, Chandler, & Ipeirotis, 2010). Za ovu studiju regrutovano je
ukupno 543 ufesnika. Od 543 ucesnika, 498 (91,71%) je zavrsilo sve relevantne
mere za studiju. U proseku je bilo potrebno ovim ucesnicima 27,81 minuta za
zavrSetak ispitivanja (SD 5 52,24, u rasponu od 4 do 1108 minuta). Da bi se
obezbedio kvalitet ukljucili smo samo ucesnike koji su potrosili vise od 10, ali
manje od 120 minuta da zavrse ispitivanje u nasim kona¢nim analizama. Dakle,
nas konac¢ni uzorak se sastojao od 458 ucesnika (84,35% ispitanika). od kojih
su 209 (45,63%) bili muskarci.

Starost ucesnika bila je od 18 do 81 godine. (M 5 35,96 godina, SD 5
13,03 godine). Udcesnici su u proseku imali 15,03 godine obrazovanja (SD 5
2,48 godina), Sto je ekvivalentno nekom fakultetu. Na Mturku je precizirano
da samo ucesnici sa prethodnom ocenom odobrenja od 97% ili vise (na osnovu
prethodno zavrsenih HIT-ova) i koji su bili rezidenti Sjedinjenih Drzava bili
su kvalifikovani da zavrSe ovo istrazivanje. Prikupljanje podataka odvijalo se
tokom jednog dana, a ucesnici su placeni 1,00 dolar za svoje ucesée u ovoj studiji.

5.2 Materijali
5.2.1 Medijske Preferencije

Preferencije za razli¢ite vrste medija procenjene su koriséenjem Entertain- Mera
preferencije (EPM; Rentfrov et al., 2011). Ucesnici su zamoljeni da ocene svoje
preferencije za razliCite zanrove, sa sveobuhvatne liste, na Likertovoj skali od 7
tacaka u rasponu od ,Jako mi se ne svida“ do ,,Jako mi se svida“. EPM sadrzi
ukupno 108 Zanrova, koji obuhvataju Cetiri medijska domena: knjiga/¢asopis
(34 Zzanra, npr. avantura, filozofija), film (18 Zanrova, npr. napetost, strani),
tele- vizija (34 Zanra, npr. obrazovni, rijaliti televizija) i muzika (22 zanra, npr.
alternativni, klasi¢na).

5.2.2 Osobine li¢nosti

Big Five osobine su merene koriSéenjem Skale Aspekata Velikih Pet (BFAS;
Deloung, Kuilti, & Peterson, 2007), koji se sastoji od 100 stavki koje opisuju
ponasanja i dispozicije. Pored procene Sirokih osobina li¢nosti Velikih Pet, BFAS
takode meri dva aspekata nizeg nivoa unutar svake osobine. BFAS je potvrden u
odnosu na druge standardne Big Five skale li¢nosti, kao sto su Big Five Inventar
i Revizovani NEO Inventar li¢nosti (Deloung et al., 2007), i sve viSe se koristi
kao validna mera li¢nosti u empirijskim istrazivanjima.



Takode smo sproveli nase analize uklju¢ivanjem svih ucéesnika koji su zavrsili
studiju (n 5 498) i pronasli slicne obrasce rezultata. Stoga u ¢lanku navodimo
samo rezultate dobijene na uzorku od 458 ucesnika.

5.2.3 Politicka orijentacija

Politicka orijentacija ucesnika procenjivana je pomocu niza stavki koje su mer-
ile liberalizam, preferenciju politickih partija i ukupnog politickog stava, koji bi
omogucio evaluaciju razli¢itih aspekata koji doprinose politickoj orijentaciji po-
jedinca. Liberalizam je bio procenjen koris¢enjem skale IPIP liberalizma od 10
stavki (Goldberg, 1999), koja zahteva od ucesnika da ocenjuju njihovo slaganje
sa razli¢itim politickim vrednosnim izjavama (kao Sto je ,Verujete da zakoni
treba da budu striktno primerenjeni”) na Likertovoj skali od 5 tacaka. Ucesnici
su takode zamoljeni da navedu svoje preferencije za dve primarne americke poli-
ticke partije (Demokratska i Republikanska) na Likertovoj skali od 5 stepeni.
Konacno, ucesnici su ocenili svoju ukupnu politicku orijentaciju na Likertovoj
skali od 7 tacaka u rasponu od jedne stavke. od ,veoma Konzervativnog® do
,veoma Liberalnog*.

5.3 Procedura

Oglas za zaposljavanje za ovu studiju objavljen je na veb stranici Mturk. Zain-
teresovani ucesnici koji su dostigli kvalifikacione zahteve su bili usmereni na
onlajn istrazivanje. Ucesnici su prvo popunili obrazac saglasnosti, nakon cega
su zavrsili EPM, BFAS, mere politicke orijentacije i demografiju informacije.
Ucesnici su dobili onlajn formular za debrifing i dobili su nadoknadu u stan-
dardnom maniru Mturka.

6 Rezultati

6.1 Prediktori licnosti politicke orijentacije

Tri mere politicke orijentacije (liberalizam, preferencije politickih partija i sveukupno
politi¢ka orijentacija) bile su u visokoj korelaciji (RS u rasponu od 0,54 do 0,80).
Stoga, slicno kao i prethodnog na osnovu istrazivanja (npr. Ksu et al., 2013),
stvorili smo agregatnu meru politicke orijentacije pomoc¢u proracuna. Oznacava-
juéi srednju vrednost Z-skora gore pomenutih mera (rezultati za Republikansku
partiju mere preferencije bile su obrnuto kodirane pre agregacije). Ova mera je
imala dobru unutrasnju pouzdanost- (a 5 0,90). Prvo smo sproveli korelacione
analize da bismo utvrdili kako se osobine licnosti Big Five i Demografija (starost,
pol i obrazovanje) bile povezane sa politickom orijentacijom (vidi tabelu 1 za
deskriptive). Demografski, liberalnija politicka orijentacija bila je u korelaciji
sa mladim uzrastom (r 5 20,14, p 5 0,003). Sto se tice osobina li¢nosti, visi
Liberalizam je bio u korelaciji sa viSom Otvorenoséu prema Iskustvu (r 5 0,15,
p 5 0,001) i nizom Savesnoséu (r 5 20,17, p < 0,001).
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Zatim smo sproveli hijerarhijsku regresijsku analizu da bismo utvrdili kako je
licnost predvidela politicke orijentacije, nakon kontrole demografskih varijabli.
Starost, pol i obrazovanje su bili uneti u Blok 1, a osobine velikih pet u Blok 2
regresione analize. Totalni model je bio znacajan, R2 5 0,10, F(8, 448) 5 5,92,
p < 0,001. Liberalnu politicku orijentaciju predvidela je mladost (b 5 20,16,
t(448) 5 23,29, p 5 0,001), visoko obrazovanje (b 5 0,10, t(448) 5 2,09, p 5 0,04),
kao i veéa Otvorenost prema iskustvu (b 5 0,19, t(448) 5 3,82, p < 0,001) i niza
Savestnost (b 5 20,16, t(448) 5 23,08, p 5 0,002). Ovi rezultati su u skladu sa
nalazima iz proslih radova na prediktorima li¢nosti politicke orijentacije (npr.
Carnei et al., 2008; Hirsh et al., 2010; Siblei et al., 2012; Ksu et al., 2013).

Table 1. Descriptive Statistics for the Demographics, Trait Personality, and Political Orientation

Variables
Variable Mean SD
Age 35.96 13.03
Education 15.03 248
Openness to Experience 378 0.55
Conscientiousness 3.56 0.63
Neuroticism 2.72 0.77
Agreeableness 3.84 0.56
Extraversion 3.28 0.64
Political Orientation (Aggregated) 0.00 0.88
Liberalism 3.08 0.78
Democratic party preference 322 1.37
Republican party preference 231 1.30
Overall political attitude 4.62 1.67

Table 2. Correlations Between Demographics, Trait Personality, and Political Orientation

1 2 3: 4. 5 6. 7 8.
1. Age
2. Gender 0.13%*
3. Education 0.147%%* 0.01
4. Openness to Experience 0.06 0.10% 0.09%
5. Conscientiousness 0.14%% 0.04 0.01 0.16%%*
6. Neuroticism —0.18%%% (), 14%* =002  —0.18%F  —(Q44i
7. Agreeableness 0.11% 0.27#%  —0.04  0.27%** 0.29%* =025%%%
8. Extraversion —0.06 —0.04 0.05 0.33%%% 0.37%%h —0.44%4% (.15%*
9. Liberal Political —0.14%* 0.04 0.08F 0.15%* —0.17%+% 0.09 0.05 —0.07

Orientation

"p <0.10, *p < 0.05, **p < 0.01, **p < 0.001.

Da bi se odredili opsti zanrovski faktori/komponente za ¢etiri medijska dom-
ena ukljuc¢eni u EPM (knjiga/Casopis, film, televizija i muzika), konstruisali smo
hijerarhijsku strukturu medijskih preferencija na isti nacin kao Rentfrov i kolege
(2011) koristeéi procedure analize faktora koje je izlozio Goldberg (2006).

Za EPM, jedna nerotirana komponenta je prvo specificirana pomodéu anal-
ize glavnih komponenti (PCA). Zatim su specificirane dve ortogonalno rotirane
komponente (koristeéi Varimak rotaciju) i izvuceni. Ovaj proces ekstrakcije
je ponovljen, sa dodatnom komponentom specificiranom svaki put, sve dok
nije odredena komponenta za koju nijedan Zanr nije imao najveée faktorsko
optere¢enje. Skorovi faktora za svaku sukcesivnu ekstrakciju su bili izracunati
i sa¢uvani . Kona¢no, ukupan skup faktorskih rezultata (jedan, zatim dva, pa
tri, itd.), i korelacije izmedu faktorskih skorova na jednom nivou sa onima na
nivou ispod njega koriséeni su kao koeficijenti putanje za konstruisanje hijerarhi-
jske reprezentacije (Goldberg, 2006). Ovo hijerarhijsko ,drvo* predstavljalo je
odozgo prema dole strukturu preferencija medijskih Zanrova. Na osnovu nalaza
Rentfrova i kolega (2011), naveli smo pet komponenti kao grani¢nu tacku (sop-
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stvene vrednosti izmedu 3,54 i 21,87). Samo Zzanrovske stavke sa faktorskim
opteredenjem od 0,40 ili viSe su bile ukljucene (tabela 3).

Hijerarhijska struktura preferencija medijskih zanrova utvrdena u ovoj studiji
(slika 2) su funde mentalno replicirale ono sto je pronadeno u studiji Rentfrou i
kolega iz 2011, iako je bilo neke potencijalno relevantne manje razlike. Dakle, u
vezi sa oznacavanjem komponenti medija, referencirali smo obrazac imenovanja
iz prethodnog rada, dok smo istovremeno ukljucili nase sopstvene etikete kako
bi se sto bolje uklopile u karakteristike medijskih zanrova koji se ucitavaju na
komponente u sadasnjem uzorku.

Personality, Media, and Political Orientation

Table 3. Factor Loadings of all EPM Items on the Five Media Preference Components

EPM Item Domain Cereb,/Nonf., Commn./Pop. Dark/AlL Awesth /Mus. Thr./Act.
Nenfiction Book X'+ 0.02 0.05 0.06 0.07
Educational ™ .65 017 010 018 .08
Arts and humanities ™ .63 0.7 012 (.38 —0.02
Reference Book 62 013 018 135 0.0%
News/Current events Eook 61 LKL 002 .01 0,29
Biographies Book 0.6l 0.20 —0.07 011 0,05
Academic Book 060 -0z 0.11 0.25 0.06
Science and nature Book 059 0oz 0.31 0.21 0.4
Medical Book 058 0.38 0.05 0.12 0.03
Psychology Book 0.57 0.20 0.16 021 —0.19
Health ™ 057 045 —0.02 012 0.7
Philosophy Book 057 =i 018 .31 — i
Health Book .56 033 —0.07 .12 007
News/Current events ™ 056 0nz4 =002 =001 0,30
History Book 055 —0.06 0.03 023 0.21
Science ™ 0.55 -0.09 0,32 017 025
Society and culture ™ 0.53 0.28 0.14 0.27 0.04
Art Book 052 .05 015 .44 0.06
Home and garden Book 051 0.36 —0.13 0.22 =002
Travel Book 051 0.28 0.05 025 0.23
Documentary Film .50 005 0.14 .18 008
Public access ™ 050 0z =000 1138 011
Photography Book 0.49 [IN ] .14 .32 0405
Mind and spirit Book 048 0nze 0.05 028 -1
Business Book 045 017 —0.03 014 0.44
Architecture Book 044 013 0.06 0.38 012
Business and economy TV 0.44 [INE3 0.05 0.21 0.43
Mystery Buook 039 0.1 0.24 —0.17 0.14
Cooking Book 034 032 0.07 (1R 0.04
Daytime talk shows ™ g 074 —0.08 .08 0,04
Romance Film =001 .68 — 0.0 .28 —0.0%
Romange Hook noz .68 0,02 0.21 —0.09
Reality TV ™V 000 0.6l =0 =005 0.02
Made-for-TV movies v 031 .60 0.00 0.02 —-0.02
Family Film 0.12 0.59 0.03 0.14 0.0
Music television v 013 0.59 011 010 014
Soup operas ™ 007 055 —0.02 0.22 0.03
Medical shows ™ 046 0.53 0.05 —(L.08 0.02
Movie coverage ™V 027 052 012 010 [INES
Game shows ™ 012 052 017 =01 018
Cop shows ™ (1) 050 0.1 —0.19 0,30
Dramas TV 0.26 050 019 —0.16 =001
Real-life mysteries ™ 0335 0,48 018 —0.16 0os
Lawyer shows v 023 0.48 0.08 004 012
Children v 022 0.48 0.08 030 0.08
Home improvement ™ 041 .48 —0.03 013 018
Variety shows TV 0.26 047 011 023 0.26
Fop Music —0.0% 046 0.08 017 —0.07
Entertainment Book 10 045 0,29 (LA} 0,21
Mystery TV 019 045 0.26 =017 027
Country Music 009 043 -0.27 .04 0.24
Comedies v ] 043 0.22 — 004 023
Religious Music 006 042 —0.40 0.30 0.21

Nastavak tabele na sledecoj strani
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EPM liem Domain Cereb./Nonf. Comm./Pop. Dark/Alt. Agsth./Mus, Thr.fAct.
Soul/R&B Music —0.04 041 004 038 008
Religion Book 0,28 038 —ir25 0,25 018
Comedy Film — M 0.38 LIS E.] o2 0.31
Late-night talk shows ™ 011 0.32 0.27 012 0.30
Dirama Film 0.29 0.31 1w —0.01 0.01
Horror ™ 0.07 018 .64 =020 —0.06
Haorror Film 0.03 0.8 .64 ~0.23 =007
Horror Book 01l 0.14 .63 —0.15 -0
Science fiction Film 01l =011 062 010 0.2z
Sei-fi and fantasy ™ 015 —0.08 62 014 0.21
Sci-fi and fantasy Book 013 =02 a2 018 0.26
Punk Music =002 —005 6l 016 o7
Cult Film 009 =010 .61 0,28 0.03
Allemnative Music 010 —0.M .55 009 =012
Erotic Film =002 0.6 .46 012 018
Heavy metal Music 004 ~008 045 000 0.23
Animation Film -0 0.16 045 032 022
Rock Music 0.04 002 044 —0.03 0.13
Animation ™ 0.00 014 043 0.31 0.26
Independent Film 029 —002 042 03] —04M
Suspense Film 019 0.21 041 =0.20 023
Skeich comedy ™ .00 017 .41 023 0.24
Thrillers and espionage Book 027 0.28 .38 =010 0.36
Erotica Book ~0.02 018 037 LIRS 011
Rap/Hip-hop Music =023 0.29 033 018 0.14
Fiction and literature Book 031 013 031 010 —0.16
Dance/Electronica Music —0.02 008 030 0.9 —0.07
World Music 027 0.0k 10 057 —iiW
Jazz. Music 0,20 —0.03 .02 057 019
Opera Music 027 0.1l —.09 054 —0.01
Adricana Book 028 015 0035 0.52 011
Classical Music 031 0.01 002 0.52 002
Poetry Book 0,39 0.14 014 052 ~0aW
Falk Music 0.1e ~0.02 008 0.5l —010
Foreign Film 0.29 —0.03 029 050 =001
Funk Music (.06 007 (.33 050 005
Blues Music 027 005 —(03 049 011
Giospel Music 0.05 0.35 =137 047 0.19
Bluegrass Music 023 0013 .01 0.435 015
Musicals Film 013 0.44 —0.02 045 —0.05
Show tunes Music 0.07 .42 —0og 043 —0.03
New age Music 019 010 015 043 ~0.08
Classics Film 024 0.24 11 038 015
Oldies Music 017 025 —(05 031 007
Sports Book -0 013 002 LU E] 070
Recreation and sports ™ 0.04 0.16 0.02 —{hi3 0.68
Western Film 008 0u7 11 w17 .64
War Film 011 =005 .26 —1h02 0.63
Western ™ 018 017 —0nz 0n.zo 061
Action Film —-0.05 014 .38 013 057
Action adventure ™ 0.05 0.24 037 ~0.l6 0.52
Action Book 012 0.08 043 —~0.02 0.51
Spy shows ™ (.30 0.29 (30 .04 044

Nastavak tabele na sledecoj strani
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EPM Item Domain Cereb./Nonf. Comm./Pop. Dark/Alt. Aesth./Mus. Thr./Act.

Computers Book 0.26 —0.01 022 0.12 0.41
Adventure Book 0.30 0.07 0.38 0.02 0.41

Note. Factor loadings >0.40 are in boldface; Cereb./Nonf. = Cerebral/Nonfiction, Comm./Pop. = Communal/Popular,
Dark/Alt. = Dark/Alternative, Aesth./Mus. = Aesthetic/Musical, Thr./Act. = Thrilling/Action.

I FUPC |
0.86 m‘
‘ Highbrow 2/1 ‘ I Lowbrow 2/2 ‘
0.72 M 0'9\
I Cerebral 3/1 ‘ | Communal 3/2 ‘ | Lowbrow 3/3 |
1.00 0.92

| Cerebral 4/1 | | Communal 4/2 | ‘ Dark 4/3 ‘ | Thrilling 4/4 ‘

0.75 0.65 0.99 0.98 0.79

Cerebral/Nonficti c /Popul Dark/A i Aesthetic/ Thrilling/
51 502 53 Musical 5/4 Action 5/5

Figure 2. Varimax-rotated principal components derived from 108 EPM items (FUPC, first unrotated principal compo-
nent). For simplicity purpose, only path coefficients of 0.50 or stronger are depicted in the hierarchical structure.

U ovoj studiji, dakle, dvokomponentno resenje je grubo podeljeno na “Vi-
soke“ (eng. Highbrow) i ,Niske“ (eng. Lowbrow) dimenzije. Komponenta
»Highbrow” ukljuéivala je medicinu (knjiga/¢asopis), operu (muzika), Drustvo i
Kultura (TV), dok je dimenzija ,Lowbrov” obuhvatala Akciju (film), Avantur-
isticki (knjiga/Casopis), Pank (muzicki) zanrove. U trokomponentnom reSenju,
,2Lowbrow” komponenta je u sustini ostala ista. Komponenta ,Highbrow* je
dalje podeljena na ,Cerebral/Nonfiction* (filozofija, umetnost, nauka) i ,,Com-
munal/Popular® (romansa, porodica, sapun - opere) komponente. Kompo-
nenta ,,Cerebral/Nonfiction“ ostala je nepromenjena u ¢etvoro komponentnom
reSenju, a komponenta ,Komunalno/Popularno® ostala je ista tokom celog pe-
rioda cetvoro- i petokomponentnih resenja. Komponenta ,Lowbrow* se, medu-
tim, podelila na ,Tamno/Alter- native“ (nau¢na fantastika, horor, alternativa)

i ,Uzbudujuée/akcija“ (akcija, avantura, Spijunske emisije) pod- komponente
u cetvorokomponentnom rastvoru. Omni su ostali nepromenjeni u petokom-
ponentnom reSenju. Konacno, u petokomponentnom resenju, faktor ,Cere-
bral/Nonfiction“ se dalje podelio na , Esteticka/Muzicka“ (npr. poezija, dzez,
opera) komponenta, pored prethodno pomenute komponente ,,Cerebral /Nonfiction®.
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Table 4. Correlations Between Preferences for Media Genres and Demographics, Trait Personality, and Political

Orientation

Cerebral/ Communal/ Dark/ Aesthetic/ Thrilling/

Nonfiction Popular Alternative Musical Action
Age —0.02 —0.36%%* —0.01 —0.01
Gender 0.347%5% —0.16%%* 0.05 —0.52%%*
Education —0.06 0.08+ —0.00
Openness to Experience 0.26%#* 0.22% —0.06
Conscientiousness —0.19%#* L1675 0.13%*
Neuroticism 0.127%% —0.02 —0.25%*
Agreeableness 0.17%%% —0.13%* —0.01 —0.11%
Extraversion 0.08 0.05 0.07 0,197
Liberal Political —0.02 0.28#% 0.15%% —0.25%%

Orientation

'p <0.10, *p < 0.05, **p < 0.01, **¥p < 0.001.

Nakon konstruisanja hijerarhijske strukture preferencija medijskih Zzanrova,
izvrsili smo korelacionu analizu kako bi se utvrdilo kako su medijske pref-
erencije povezane sa demografijom, osobinama li¢nosti i politicke orijentacije
(tabela 4). Demografski, starost je bila u pozitivnoj korelaciji sa preferenci-
jama za zanrove Cerebralnih/Nefikcija (r 5 0,23, p < 0,001) i negativno sa
Mraénim/Alternativnim zanrovima (r 5 20,36, p < 0,001). Zene su preferirale
Komunalnu/Popularnu komponentu (r 5 0,34, p < 0,001), ali ne i Mra¢nu /
Alternativu (r 5 20,16, p < 0,001) ili Uzbudljiva/Akcija (r 5 20,52, p < 0,001).
Konacno, obrazovaniji ljudi su preferirali Cerebral/Nonfiction (r 5 0,10, p 5
0,04), ali ne Komunalne/Popularne medijske zanrove (r 5 20.11, p 5 0.02). Sto
se tice dve osobine licnosti koje se najcesée povezuju sa politickom orijentaci-
jom, korelacione analize su otkrile da je veéa Otvorenost prema iskustvu bila
pozitivno povezana sa preferencijama za Cerebral/Nonfiction (r 5 0,46, p <
0,001), Dark/Alternative (r 5 0,26, p < 0,001) i Estetske/Muzicke (r 5 0,22, p <
0,001) komponente i negativno za Komunalne/Popularne medijske komponente
(r 520,13, p 5 0,006). Savesnost je, sa svoje strane, bila u pozitivnoj korelaciji
sa Cerebralnom/Nefikcijom (r 5 0,16, p < 0,001), Komunalnom/Popularnom
(r 50,12, p 5 0,009) i Uzbudljivom/ Akcionom komponentom (r 5 0,13, p 5
0,005), ali negativno sa Mra¢nim/Alternativom (r 5 20,19, p < 0,001) i Es-
tetskom/Muzickom (r 5 20,16, p < 0,001) komponentom. U pogledu poli-
ticke orijentacije, Liberalizam je bio u pozitivnoj korelaciji sa preferencijama
za Mracéne/Alternativne (r 5 0,28, p < 0,001) i estetske/muzicke (r 5 0,15, p 5
0,002) komponente, ali negativno sa Komunalnim/Popularnim (r 5 20,13, p 5
0,007) i Uzbudljivim/Akcionim (r 5 20,25, p < 0,001) komponentama.

6.2 Da li medijske preferencije posreduju u odnosu izmedu
licnosti i Politicke orijentacije?

Na kraju, testirali smo nas$ specificni istrazivacki model koriste¢i visestruke

analize posredovanja sa pokretanjem (Preacher & Haies, 2008). Konkretno,

predlozili smo dve osobine, Otvorenost prema iskustvu i Savesnost, kao nezav-

isne varijable, pet medijskih komponenata kao posrednka i politicke orijentacije

kao zavisne varijable. Ovom analizom testiran je teorijski model, u kojem
Otvorenost
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Figure 3. The relationships between traits Openness to Experience and Conscientiousness, preference for different media
genres, and political orientation. The coefficients reported are unstandardized. Tp <0.10, *p<0.05, **p<0.01,
p < 0.001.

Takode smo testirali dodatni model u koji smo ukljucili demografske varijable
(starost, pol i obrazovanje). kation) kao kovarijate. Pronasli smo isti obrazac
rezultata za oba modela. U nasem ¢lanku smo objavili rezultate za nas primarni
model bez kovarijata, jer je relevantniji za nase glavno istrazivacko pitanje.

Slika 3. Odnosi izmedu osobina Otvorenost za iskustvo i Savesnost, prefer-
encija za razli¢ite medije zanrova, i politicke orijentacije. Prijavljeni koeficijenti
su nestandardizovani. {p < 0,10, *p < 0,05, **p < 0,01, ***p < 0,001

ka iskustvu i savesnost razli¢ito predvidaju preferencije za pet medijskih
komponenti i razlike u medijskim preferencijama tada su predvidale razlike u
politickoj orijentaciji. Dakle, ispitali smo da li preferencija za razlicite medijske
zanrove posreduje povezanost izmedu licnosti i politicke orijentacije. Za nas
je vazno da primetimo da ove analize testiraju da li nasi podaci to podrzavaju
u nasem teorijskom modelu, ali s obzirom na to da je analiza medijacije za-
snovana na pokretanju u osnovi zasniva na regresije, ne mozemo dati ¢vrste
tvrdnje o uzrocnosti (Preacher & Haies, 2008). Drugim red¢ima, ,,usmerenost®
koju predlazemo izmedu varijabli u nasem modelu je teorijske prirode. U anal-
izama je koriS¢eno ukupno 5.000 bootstrap reuzorka. Analiza medijacije (vidi
Slika 3) potvrdila je da, iako je ukupan efekat nezavisnih varijabli znacajan
(Otvorenost ka iskustvu : ¢ 5 0,29, SE 5 0,07, t(455) 5 3,94, p < 0,001; Saves-
nost: ¢ 520.27, SE 5 0,06, t(455) 5 24,22, p < 0,001), direktni efekti Otvorenosti
prema iskustvu (c0 5 0,08, SE 5 0,09, t(450) 5 0,93, p 5 0,35) i Savesnost (c0 5
20,08, SE 5 0,07, t(450) 5 21,14, p 5 0.25) na politicku orijentaciju posredovao
je posredni efekat kroz preferiranje drugacijih medijskih zanrova. Sto se tice
specificnih medijskih Zanrova, prednost za Mraéno/Alternativno (ab 5 0,12, SE
5 0,03, 95% CI [0,07, 0,19]) i Estetske/Muzicke (ab 5 0,05, SE 5 0,02, 95% CI
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[0,01, 0,09]) zanrove i nesklonost ka komunalnim/popularnim (ab 5 0,03, SE
5 0,01, 95% CI [0,01, 0,06]) medijskim Zanrovima pojavili su se kao znacajni
posrednici u objasnjavanju povezanosti Otvorenosti prema iskustvu i politicke
orijentacije. Preferencije za Komunalno/Popularno (ab 5 20.02, SE 5 0.01, 95%
CI [20.05, 20.004) i Uzbudljivo/Akcija (ab 5 20.05, SE 5 0.02, 95% CI [20.09,
20.02]), kao i nesvidanje prema Mra¢nom/Alternativnom (ab 5 20.08, SE 5 0.02,
95% CI [20.13, 20.05]) i Estetskim/Muzi- ¢kim (ab 5 20.04, SE 5 0.02, 95% CI
[20.07, 20.01]) zanrovima, posredovali su u vezi izmedu Savesnosti i politicke
orijentacije.

7 Diskusija

Ova studija je istrazivala potencijalne mehanizme pomocu kojih bi osobina
liénosti mogla oblikovati politicke orijentacije. Konkretno, testirali smo teorijski
model, koji predlaze da razlike u medijskim preferencijama bi mogle posredovati
u asocijacijama koje imaju Otvorenost za iskustvo i Savesnost u izboru politicke
orijentacije. Prvi deo studije je replicirao prosle nalaze (npr. Carnei et al.,
2008, itd.), pokazujuéi da je Liberalizam predviden viSom osobinom Otvorenost
za iskustvo i nizom osobinom Savesnosti. Zatim smo konstruisali hijerarhi-
jsku strukturu medijskih preferencija u cetiri razlicita medijska domena: kn-
jiga/Casopis, film, televizija i muzika. U skladu sa proslim radom (npr. Rent-
frov et al., 2011), nase analize su otkrile pet glavnih komponenti medijskih pref-
erencija: Cerebralno/Nefikcijsko, Zajednicko/Popularno, Mra¢no/Alternativno,
Estetsko/Muzicko i Uzbudljivo/Akciono. NajvaZnije, Siredi se izvan prethodnog
rada, ova studija je otkrila da preferencije za ove razlicite medijske kompo-
nente su zaista posredovale u povezivanju izmedu osobina licnosti i politicke
orijentacije. Konkretno, Otvorenost prema iskustvu bila je povezana sa ve¢om
preferencijom za Dark/Alternative i Estetske/Muzicke mediji i manjom prefer-
encijom za Komunalne/Popularne medije, $to je tada predvidalo visi Liberal-
izam. Nasuprot tome, Savesnost je bila povezana sa povecanim preferencijama
za Komunalne/ Popularne i Uzbudljive/Akcione zanrove i smanjene preferen-
cije za tamne/Alternativne i Estetske/ Muzicke zanrove, koji su tada predvidali
vedi Konzervativizam. Medijski zanrovi u komponenti Dark/Alternative su na
odgovarajuéi nacin okarakterisani kao ostri(eng. edgy) nekonvencionalni i in-
tenzivni, dok se estetska/muzicka komponenta sastoji od Zanrova koji su vise
kult urni, sloZeni i umetnicki. Komponenta Komunalno/Popularno sadrzi Zzan-
rove koji su konvencionalni, popularni i vesele prirode, dok su medijski zanrovi
Trileri/Akcije vise aktivni, uzbudljivi i avanturisticki. Zato S$to pojedinci sa
visim stepenom Otvorenosti za iskustvom veoma cene kreativnost i nove per-
spektive, verovatnije ¢e izabrati medije koji zadovoljavaju ove vrednosti, koje
olicavaju Mracni/Alternativni i Estetski/Muzicki zanrovi. Poveéana potrosnja
ovih oblika medija ih mogu izloziti novim i raznovrsnijim idejama i gledistima
koja se Otvoreni pojedinci ¢esée razmatraju i prihvataju. Prihvatanje i potenci-
jalno usvajanje ovih novih perspektiva moze onda doprineti negovanju politicki
liberalnijih uverenja. Stavise, Otvorenije pojedince manje privlace popularniji
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i konvencionalniji medijski Zanrovi, sto bi tada moglo rezultirati smanjenom
izlozeno$éu tradicionalnijim (i mozda konzervativnijim) gledistima i koji onda
mogu dalje zadrzati svoju liberalnu politicku orijentaciju. Nasuprot tome, po-
jedinci sa visim nivoom Savesnosti verovatnije e izabrati medije koji su vise kon-
vencionalni, popularni i aktivni, dok ne vole medije koji su previse intenzivni
ili nekonvencionalni,dato da savesnost karakteriSe predispozicije prema orga-
nizaciji, strukturi i preferencijama. Zbog rutine i konvencije, prikladno je da
savesniji ljudi vise vole medije koji odgovaraju ovim karakteristikama. Pove¢ana
izloZenost takvim Zanrovima moze podstaéi konzervativnije verovanje (ili barem
manje liberalna uverenja), posto je veéa verovatnoca da njihov sadrzaj sadrzi
poznate i ocekivane informacije i perspektive, Cije je odrzavanje u skladu sa
konzervativnim vrednostima. Pored toga, smanjenjem njihove potrosnje inten-
zivnijih ili nekonvencionalnijih medija, savesni pojedinci mogu takode smanjiti
svoj susret sa novim i potencijalno narusavajué¢im ocekivanjima informacija, koje
onda mogu dodatno pomo¢i u odrzavanju njihovih konzervativnih stavova. Ovi
rezultati nude zanimljive pocetne uvide u mehanizme kroz koje licnost moze
oblikovati politicku orijentaciju kroz odabir i konzumaciju specificnih medijskih
zanrova.

Medutim, pored svog teorijskog doprinosa, ovi rezultati takode imaju po-
tencijalno vazne drustvene i prakticne implikacije. Jedno klju¢no pitanje za
koje bi trenutni nalazi mogli biti relevantni je cenzura u medijima. Cenzura
ili ogranicenje pristupa ljudi odredenim vrstama medijskih proizvoda moze, na
primer, nenamerno stvoriti potencijalnu konzervativnu ili liberalnu pristrasnost
u drustvu. Ovo pitanje moze biti posebno vazno za obrazovni sistem, kao cen-
zura ili uklanjanje odredenih vrsta medija ili nastavnog plana i programa (npr.
specificne vrste muzickih i umetnickih programa) mogu da podstaknu potenci-
jalne politicke pristrasnosti od malih nogu. Takav ograniceni pristup i izlozenost
oblicima proizvoda koji se odnose na medije bi mogli imaju dalje nizvodne im-
plikacije u formiranju politickih uverenja ucenika kasnije u zZivotu.

8 Ogranicenja i bududéi pravci

Dok sadasnja studija nudi zanimljiv dodatni uvid u osnovne mehanizme putem
kojih osobine li¢nosti oblikuju politicku orijentaciju, ona ima neka ogranicenja
koja se moraju uzeti u obzir. Prvo, analize medijacije koje se koriste u ovoj
studiji za testiranje naseg modela su jos uvek fundamentalno korelacionalne
prirode i stoga ne mogu sa sigurnoséu pokazati kauzalni pravac odnosa naz-
naceng. Teoretizirali smo da temperament i osobine licnosti treba da se razviju
ranije u zivotu, pre izlozenosti i potrosnji medijskih proizvoda, te da potrosnja
medija treba da preustupaju formiranju konkretnih politickih pogleda. Na os-
novu ovog teorijskog modela, onda bi bilo razumno da se pretpostavi da bi
sklonost medijima mogla posredovati u odnosu izmedu li¢cnosti i politicke ori-
jentacije. Medutim, vazno je napomenuti da su usmerenosti testiranih asoci-
jacija u ovom modelu teorijske i taj buduéi rad ¢e morati da usvoji eksperi-
mentalne ili longitudinalne dizajne da se istinski utvrde kauzalni pravci izmedu
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varijabli.

Pored toga, takode je moguée da izmedu studije postoje razliCiti putevi
uzrocnosti promenljivih. Moze biti da politicka orijentacija posreduje u vezi
izmedu licnosti i medijskih preferencija, tako da ljudi sa razli¢itim politickim
uverenjima selektivno traze razlicite medijske zanrove koji su vise uskladeni sa
njihovim stavovima (npr. Stroud, 2008). Takode je moguée da odnos izmedu
licnosti, politicke orijentacije i medijskih preferencija deluju u slozenijoj petlji
povratne informacije, tako da osobine licnosti uticu na razlike u medijskim pref-
erencijama, koje onda prediktiraju politicku orijentaciju, a razlike u politickoj
orijentaciji onda dodatno pojacavaju razli¢ite medijske preferencije. Stavige,
sasvim je moguce da su spoljni faktori koji nisu ispitani u sadasnjoj studiji
mogle imati vazan uticaj na nase varijable. Na primer, i licnost i medijska ek-
spozura mogu biti oblikovane i drustvenim okruzenjem ljudi, kao sto je roditelj,
ili drustvena mreza i vrsnjacki uticaji.. Stoga su potrebna buduca istrazivanja
kako bi se pazljivije ispitali ovi drugi potencijalni putevi i doprinosece varijable.

Jos jedno ogranicenje trenutne studije je to, iako pokazuje da medijske pref-
erencije posreduju povezanost izmedu licnosti i politicke orijentacije, ne moze se
baviti pitanjem ta¢nog procea kroz koji medijske preferencije deluju kao posred-
nik. Odnosno, kako preference (i komzumpcija) razli¢itih Zzanrova medija utice
na politicku orijentaciju (i potrosnju) razli¢itih Zanrova medijskog uticaja? Kao
$to je prethodno spekulisano, moguée je da ljudi sa razli¢itim osobinama licnosti
(tj. vecéa Otvorenost ili Savesnost) bi trazili medijske zanrove za koje smatraju
da su vise u skladu sa njihovom li¢noséu, a izbegavaju zanrove koji su sebi manje
slicni. Takode je moguce da sadrzaj i informacije predstavljene u razli¢itim
zanrovima medija bi bile konzistentnije sa vise liberalnijim ili konzervativnijim
idealima, a konzumacija tih medijskih zanrova bi stoga podstakla poveéan lib-
eralizam ili konzervativizam. Medutim, potrebna su bududa istrazivanja kako
bi se ispitao konkretan postupak kroz koji ljudi odabiraju razli¢ite medijske
zanrove 1 nacine na koji ovi razli¢iti zanrovi uti¢u na politicku orijentaciju.

Na kraju, postoje ogranicenja za sadasnji uzorak. Sadasnja studija je istrazi-
vala politicke razlike u okviru americkog uzorka. Stoga je pouc¢no uporediti nas
uzorak demografije sa uopStenim americ¢kim glasacima. Izlazne ankete za izbore
u SAD 2012. (Klement, Koen i Krejg- hill, 2012) utvrdile su da je odnos biraca
musko/Zensko od 47:53, $to je uporedivo sa nasim uzorkom (46:54). Ove ankete
su takode pokazale da je 19% biraca bilo od 18 do 29 godina, 27% od 30 do 44
godine, 38% od 45 do 64, a 16% ima 65 ili viSe godina. U tom pogledu, ¢inilo se
da je nas uzorak vise nagnut prema mladem starosnom spektru: 185 (40%) nasih
ucesnika bilo je od 18 do 29 godina, 161 (35%) je bilo od 30 do 44 godina, 101
(22%) je imalo od 45 do 64 godine, a 11 (2%) je imalo 65 ili viSe godina. Konacno,
Sto se tice obrazovanja, ankete su utvrdile da je 3% biraca zavrsilo neku srednju
skolu, 21% srednju skolu, 29% zavrsilo neki fakultet, 29% je zavrsilo fakultet,
a 18% je zavrsilo postdiplomsko obrazovanje (Clement et al., 2012). Na§ uzo-
rak je bio uporediv u ovom pogledu, sa blagom pristrasnoséu prema visokom
obrazovanju. Osam (2%) ucesnika zavrsilo je neku srednju skolu, 68 (15%) je
zavrsilo srednju Skolu, 162 (35%) zavrsilo neki fakultet, 124 (27%) je zavrsilo
fakultet, a 95 (21%) je zavrsilo postdiplomsko obrazovanje. S obzirom na onlajn
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izvor nasih ucesnika, ove razlike mozda neée biti iznenadenje. Veca je verovat-
no¢a da ¢e mladi, obrazovaniji pojedinci biti svesni postojanja i ucestvovati u
onlajn platformama kao $to su Mturk. Stoga je vazno tumagciti sadasnje nalaze
unutar opsega demografije zastupljene: naime, mladi, obrazovaniji Amerikanci.
Nadalje, s obzirom na to da smo ogranicili nas skup ucesnika na stanovnike iz
Sjedinjenih Drzava, nasi rezultati ne mogu nuzno biti generalizovani na druge
kulture. Buduéi rad ¢e morati da ponovi sadasnje nalaze koristeéi Sire, kul-
turno raznovrsnije uzorke. Ovu studiju treba posmatrati kao pocetni korak u
istrazivanju faktora koji oblikuju politicke razlike.

9 Zakljucak

Ova studija je pokazala da preferencija medija koji su Ostriji, Mrac¢niji i Estet-
skiji, kao kao i nesklonost prema Komunalnim i Popularnim medijima, posre-
dovala odnos izmedu Otvorenosti prema Iskustvu i Liberalizmu. Nasuprot tome,
preferencija za Komunalne i Aktivne medije, pored nesklonosti prema Mrac¢nim
i Estetskim medijskim zanrovima, posredovala asocijacija izmedu Savesnosti i
Konzervativizma. Dakle, ovi rezultati pruzaju jedan moguéi mehanizam po-
moc¢u kojeg licnost moze da oblikuje politicku orijentaciju i takode demonstri-
raju vazne uticaje na koje medijska potrosnja ima na zivote ljudi.
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